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e Son mayoria absoluta

e Son parte importante de la solucion de
Seguridad Alimentaria y desarrollo territorial

e Combinan eficientemente los recursos
productivos

e Eslaactividad economica con mayor potencial
para aumentar la oferta de alimentos y
mejorar las condiciones de vida de Ila
—_— poblacidn rural mas vulnerable.
integracion . . . .
worere o Hay experiencias exitosas que deben replicarse

social
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(7 Dificultades y desafios de los

Il Cumbre Cooperathra

;7 pequenos productores

e Atomizadas

e Baja nivel de educacion

e Limitada capacidad/experiencia empresarial
e Limitada acceso a tecnologias

e Limitada capacidad/experiencia organizativa (hasta
independientes)

e Limitada acceso a informacion y conocimiento
e Limitada acceso a financiamiento
) e Costos de transaccion altos (costo por unidad mayores)
qe%n; e Baja poder de negociacion (compras y comercializacion)

= ¢ [ imitada institucionalidad de apoyo
cop N Limitada acceso a mercados y agregacion de valor

Cooperativas
de las Américas
Regid
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Desarrollo de politicas de apoyo a la Agricultura Familiar

* Inversion en educacion, investigacion, financiamiento,
seguros.

e Fortalecimiento de la Gestion de Apoyo institucional de
servicios (capacitacion, asistencia técnica, tecnologia)
e Priorizar Agricultura Familiar
e Fortalecimiento de Sistemas de Innovacion
e Agricultura familiar en el centro de procesos
* Interactivo con actores publicos-privados
e Cooperativas identificando prioridades, fijando agendas

* Innovacion tecnolégica y empresarial: mejoras en
ntedracin productividad, calidad y diferenciacion de productos

que genere

memee §e Desarrollar Sistemas de informacion — Tics
e Sistemas de extension y asesoria

CCOp ¥ Fomentar y apoyar la Asociatividad



FACTORES DE EXITO PARA LOGRAR
VINCULAR EXITOSAMENTE DEMANDA'Y

OFERTA

INFRAESTRUCTURA
PRODUCTIVA

ORGANIZACION DE LA | proODUCTO
—| OFERTA PRIMARIA COMPETITIVO

| Calidad

___ Oportunidad
FINANC ASISTENCIA INFORMACION CAPACITACION — Precio

runa
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Ue generg
un cambiol
Social ‘ | TECNI(|3A |
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i Estrategias empresarial de Cooperativas

e Segmentacion de consumidores y mercados nichos -
productos diferenciados

e Calidad - servicio al consumidor:
e sellos de calidad
e Sistemas productivos

e Agroturismo — desarrollo de rutas agroalimentarios

-we e Alianzas para la produccion, procesamiento y

integracion
que genere

memo | cOmercializacion
* Incidencia en la formalizacion de politicas
Coop

Cooperativas
R

B e Ser proactivo en gobernanza de las cadenas



Mercados globales, consumidores
segmentados, productos diferenciados
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Mercado
Global

Organico

Saludable

—— 5 Etnico

De nostalgia

Heddnico /
gourmet

Poruna
integracion
que genere
un cambio

social

Justo

Identidad
Territorial

Adicionales a

Diferenciacionde  (5|iqad sanitaria

productos e inocuidad
Atributos
especiales

reconocidos
por grupos de
consumidores



ELEMENTOS DE LA CALIDAD

N\ /

—_— CALIDAD e

~

OGN ROS ATRIBUTOS
DE VALOR

; La combinacion de esos elementos le ofrece al cliente
seguridad y satisface las expectativas que tiene con

respecto al producto y a la empresa.

de las Américas
i ]
ermacicnal



N/ Sellos de calidad: Instrumentos para garantizar

Il Cumbre Cooperathra

de las Américas

| al consumidor que un producto presenta
s efectivamente uno o mas atributos de valor.

Los mas conocidos:

* Produccion organica

« Comercio justo

Poruna
integracion
que genere
un cambio
social.

e Sellos de identidad territorial (do, 19)

e Sellos verdes

de las Américas
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CASOS DE EXITO DE DESARROLLO DE PRODUCTOS
DIFERENCIADOS Y DE CALIDAD

: . . Mercado local
1. Quinua organica de Bolivia <

Mercado organico
internacional

2. Derivados de fruta de Chile Mercado “justo”

3. Panela aseptica de Colombia Mercado medicinal

4. Anil de El' Salvador Mercado “natural”

5. Limon de Guatemala Mercado natural y exotico

6. QUeso de Costa Rica Mercado “de origen”

7. Bioferia de Lima Mercado organico
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Cantagens DERIVADOS

DE QUINUA . MERCADO LOCAL
(BOLIVIA)
MERCADO
QUINUA
ORGANICA > INTERNACIONAL
(ALEMANIA)
ASOCIACION DE
PRODUCTORES DE
QUINUA SALINAS DE
GARCI MENDOZA
p— - INCREMENTO VENTAS
intearacion LOCALES
- DEEsRRROLLE 2dl=noilizs - PENETRACION A MERCADO
ETIQUETAS - CONSULTORES ALEMANIA / EEUU
- PROMOCION COMERCIAL ESPECIALIZADOS - ALIANZA DE NEGOCIOS
T LISAV IR 5 - RECONOCIMIENTO —

- PROCESO CERTIFICACION
R o VISIBILIDAD
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Quinua de Salinas de Garci Mendoza, Bolivia
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Sheif Life 12 Months
MHD 12 Monate
PRODUCER
HERSTELLER

y
Bitte Kihl und trocken lagemn

PRODUCE OF BOLIVIA
SOUTH AMERICA
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CARTERA
AMPLIA
DE PRODUCTOS

AGROCHILE

Poruna
integracion

- DESARROLLO COMERCIAL
(CLIENTES, CANALES,
PRODUCTOS,
CONDICIONES)

CASO 2

MERCADO JUSTO
(TIENDAS OXFAM-
BELGICA)

v

ORGANIZACION DE
COOPERATIVAS

|

- IDENTIFICACION
PRODUCTOS PROMISORIOS

- ACCESO A MERCADO

- DESARROLLO SISTEMA DE
PLANIFICACION

- GUIA METODOLOGICA

- AGROCHILE
- ICA/ PRODAR



e Agro-Chile en Promocion Comercial de Productos
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e Campesinos para el Comercio Justo de Bélgica

Cartagena
Colombia

barrita bio
mangue-moix de
OO

Poruna
integracion
que genere
un cambio

social
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CASO 3

PANELA PRODUCTO PARA
QUEMADURAS

TRAPICHE PLANTA

4 COMERCIAL PILOTO
CIMPA l

- DESARROLLO PRODUCTO - COMPROBACION TECNICA
- CONTROL CONDICIONES Y CIENTIFICA — SABER POPULAR
- PROCESO Y CALIDAD - CARACTERIZACION PROCESOS
_ PRUEBA EN PACIENTES - CARACTERIZACION MERCADOS
- DESARROLLO EMPAQUES - CORPOICA
- PRUEBA DE MERCADOS - U. JUAN N. CORPAS

- ICA/ PRODAR
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Poruna
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que genere
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PRODUCTO

CASO 4

ITERMINADO =
ANIL

ASOCIACION DE

DE EL SALVADOR

- RESCATE DEL SABER -HACER
- ESTANDARIZACION PROCESOS

- CAPACITACION EN USO
- PROMOCION COMERCIAL

- (INTELIGENCIA DE MERCADOYS)

ocial

- ICA-PRODAR
-GTZ

-COOP. JAPONESA
- U. EL SALVADOR

2 PRODUCTORES DE ANIL

MERCADO INTERNACIONAL
INGREDIENTES NATURALES
(COLORANTES PARA
CONFECCIONES Y COSMETICA)

- PROCESO VALORIZADO
- PRODUCTO Y TRADICION
RESCATADA

- ACCESO A MERCADO EUROPEO

- DESARROLLO NUEVOS
PRODUCTOS Y MERCADOS
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Poruna

integracion
que genere
un cambio

social
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Oxigenacion agua-
colorante

v | ) WS Y

Vs, SHEIE Gl Pt
Extraccion pasta sedimentada  Filtracion en tendales Secado en bandejas

Cooperativa Internacional
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novembre . ‘ INGREDIENTES PARA
Caagens LIMON " BEBIDAS EN PAISES ARABES
SECO )
MERCADO LOCAL DE
INFUSIONES
COOPERATIVA
AGRICOLA EL LIMON
(GUATEMALA)
4
- INTELIGENCIA DE MERCADOS - EXPORTACION PERMANENTE
- DESARROLLO PRODUCTO A PAISES ARABES
- CEONVACTOE Gl SRCIMES - INTRODUCCION DE NUEVOS
oo PRODUCTOS A MERCADO
il ( LOCAL
: - Asistencia Técnica
! Local - FORTALECIMIENTO

- AGEXPROM ORGANIZACION

\
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Poruna
integracion
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un cambio

social

CCGO

Cooperativas
i




L3
7

Il Cumbre Cooperativa
de las Américas

2al7de
noviembre

de 2014 QU =0 ‘ BUSQUEDA DE “PROTECCION”

Cartagena
Jis ) " Y DESARROLLO MERCADO
TURRIALBA “FORMAL” DE ORIGEN

ASOCIACION DE
PRODUCTORES DE

QUESO TURRIALBA
(COSTA RICA)

- CASO PILOTO APLICACION - EVIDENCIA DE NECESIDAD

NORMATIVA NACIONAL INFORMACION CIENTIFICA
_ IDENTIFICACION DE FACTORES SOPORTE

2 (DQILIJ:'E SES(T:FAI\(I:T?)E LA - HETEROGENIEDAD PROCESO

- ESTANDARIZACION PROCEOS [ MINAG - PRODUCTO GENERICO

- PROCESO LEGALIZACION - CNP
- lICA/ PRODAR

.

\
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Quesos de Turrialba — Costa Rica




L\Zm CASO 7 - BIOFERIA LIMA

de las Ameéricas
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KL RODUCTOS " COMERCIALIZACION
DRGANICOS

ESPECIALIZADO
RTIFICADOS

ORGANIZACION DE
PRODUCTORES

ORGANICOS
(10 organizaciones /
10 productores)

- ALIANZA ESTRATEGICA - DIVERSIFICACION DE CANALES
S CON DISTRITO MUNICIPAL - EDUCACION AL CONSUMIDOR
un cambio - AUTOCONTROL - US$ 200,000 VENTAS ANUALES

social

- US$ 1-0 MM ANUALES



LA BIOFERIA DE LIMA

- Un espacio creado por productores para
productores -

de las Américas

integracion
que genere s » - 5
uncam ioP . -
=Pl esto movil de la Bioferia Vendedoras de la Bioferia
bicada en un parque en

Miraflores, Lima

aaaaaaaaaaaa



LECCIONES APRENDIDAS

v  ASOCIATIVIDAD

v SE REQUIERE VOLUNTAD, ORGANIZACION Y

ACTITUD DE PARTE DE PRODUCTORES =~
LIDERAZGO PROPIO

v ESTABLECIMIENTO ALIANZAS
CON ENTIDADES APOYO, PROCESOS
PARTICIPATIVOS Y DE APRENDIZAJE

v LOS SEGMENTOS DE MERCADO SON
OPORTUNIDADES
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Poruna
integracion
que genere
un cambio

social.

egidn
cional

Asegurar politicas integrales y congruentes entre si.

Promover a la AF dentro de los procesos de desarrollo territorial.

Generar incentivos (sociales y econémicos) para que la generacion
de reemplazo continde en la actividad agricola.

Abandonar el enfoque de “tecnologia por oferta” para construir
sistemas de innovacion y gestion del conocimiento.

Incrementar la inversion para innovacion que permitan adaptar la
AF a la degradacion ambiental y al cambio climatico.

Promocionar una mejor integracion de la AF en las cadenas de
valor.
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